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RESUMO

A proposta € discutir as questdes que envolvem o uso das
tecnologias recentes para a industria mididtica. O suporte digital e a
Internet apresentam novos elementos que interferem neste processo e as
relacdes que estabelecem entre si. Foram analisados os procedimentos
profissionais voltados as dreas de sua atuagdo. Neste contexto, verificou-
se a necessidade de melhor explicitacdo das principais etapas de execugao
dos contetddos elaborados por profissionais ligados a drea. A partir da
revisdo de literatura e dos dados coletados, foram elaboradas algumas
categorias que apresentam e discutem certos elementos levantados como
integrantes deste trabalho, ainda que ndo possam ser categorias fixas e
estaticas, uma vez que tais elementos apresentam constantes alteracoes.
Com a pesquisa buscou-se determinar e discutir fatores intervenientes,
como as tecnologias, a forma de elaborar e criar elementos verbais e ndo-
verbais. Assim, delinearam-se caminhos para suas possiveis solucoes e
temas para futuras reflexdes e discussoes, visando a melhoria do processo

de formacao para essa area profissional.
Palavras-chave:
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ABSTRACT

The purpose of this survey is to discuss the use of recent technologies
for media industry. Digital support and Internet provide new elements
that interfere in the mentioned process as well as the connections
among them. Professional procedures were analyzed in the specific
area. In this context, a need for better clarification of the main steps
done by designers was figured out. From literature review and data
collection, some categories were elaborated that present and discuss
some pointed out elements in this paper. Even though those categories
can’t be fixed or static as the elements are in constant change.
Intervenient factors were determined and discussed through the
research, as technologies, how to elaborate and create verbal and non-
verbal elements. So, possible solutions were suggested as well as future
reflection and discussions so that improvement can be done in this

professional area.
Key words:

communication, creation, technologies.
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Industria midiatica: perfil profissional na era digital

A conjuntura delimita as mudangas de uma sociedade caracterizada pela
informatizacdo e seus aparatos capazes de produzir, armazenar e difundir mensagens
culturais, que por sua vez amplia o fluxo de informacdes a partir da apropriacao das
recentes tecnologias que agregam os meios eletronicos, diferentes dispositivos

informatizados e interligados pela Internet.

Assim, muitas dreas profissionais modificam suas atividades laborais por
atualizarem-se neste complexo modelo mididtico, ou seja, as redes de informatica
que democratizam os inimeros contetidos langados pela Internet e que alteram o

cognitivo da sociedade que os acessam.

Com o objetivo de discutir tais fendmenos, analisou-se a industria
mididtica (organizagdes manufatureiras de cultura: jornal, livro, revista, radio,
televisdo, cinema, video, CD’s e congéneres) e as influéncias decorridas dessa
sistémica.

A aplicacdo de recursos tecnoldgicos para essas atividades deve levar em

conta um conjunto de elementos intervenientes neste processo e as relacdes que

mantém entre si.

Inicialmente, verifica-se a insuficiéncia, quando este profissional apenas
demonstra o vasto conhecimento da tecnologia de ponta, uma vez que outras

relagdes vao interferir na atividade produtiva e principalmente, em suas criagdes.

Pode-se notar que estes elementos intervenientes no processo de inser¢ao
da informética, com seu aparato tecnoldgico, especialmente da Internet, sdo muitos e
se intercomunicam. Ou seja, os protagonistas desta drea profissional, responsaveis

pelos contetdos elaborados ndo lidam apenas com as atividades técnicas e criativas
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relacionadas com o produto de imagens, mas com a andlise, a organizacdo e o0s

, ~ ~ . . . ~ 1
métodos de apresentacdo de solucdes visuais para problemas de comunicacao .

Assim, deve-se observar o percurso da tipografia até os atuais sistemas
de impressao, do surgimento das imagens estaticas ou em movimento e sua evolugdo
com as tecnologias. Essa trajetoria diferencia-se com o advento do suporte digital a
partir de uma nova relacao profissional, em que as regras sdo evidentes nas questdes

técnicas que os permeiam.

A insercdo do computador e de todas as tecnologias advinda desse
evento contribui para as diferentes areas profissionais dessa drea. Rotinas sdo
alteradas e adaptam-se a um fluxograma operacional permeado também pelo suporte
digital. As empresas ligadas ao ramo da comunicagdo enxugaram Sseus
departamentos, seus profissionais aderiram a esta nova realidade e os fluxos

mididticos se ampliaram.

O conhecimento tecnolégico capacitou esse profissional a desenvolver
seus trabalhos, no entanto, muitos deles necessitam de aprofundamento nos
conhecimentos eruditos e populares. Nao se recomenda a reducdo da utilizagdo das
tecnologias no processo da aprendizagem profissional das diferentes modalidades de
cursos superiores e sim gerar aprofundamentos nas reflexdes que os permeiam e

propiciam novos experimentos por meio das mesmas tecnologias.

Para isso, precisam de orientagdo e apoio adequados, uma vez que a
maioria das institui¢des de ensino propicia maior énfase no conhecimento técnico e
visa atender as demandas que o mercado de trabalho oferece. As disciplinas ligadas
as ciéncias sociais tornam-se oportunas por serem capazes de gerar insumos para
novas reflexdes, experimentos, diferentes tipos de pesquisas e atualizacdo para este

segmento profissional.

! As consideragdes nos levam a explicitar dois pontos importantes: um relativo 2 drea profissional e outro a
sua formacao. Para tanto, € imprescindivel a sintonia das partes ndo somente do ponto vista técnico.
www.desenvolvimento.gov.br Disponivel em: < http://www.design.desenvolvimento.gov.br/index.htm>.
Acesso em: 12/9/2004.
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Nota-se a urgente necessidade da ampliagdio do didlogo entre a
universidade, as industrias e os servicos mididticos, a sociedade local e as
corporagdes profissionais. O legitimador Conselho Estadual de Educacdo recomenda
para os cursos superiores dessa drea profissional, os projetos de conclusao de curso.
Contudo, tais projetos (0s projetos experimentais, monografias, artigos cientificos e
os estdgios supervisionados), conferem grandes oportunidades para os recém
formados ingressarem no mercado de trabalho. Paralelamente, podem ser também
um espago comum das disciplinas de filosofia, de sociologia, de andlise cultural e
outras. Para tanto, seria necessdria andlise técnica e pedagdgica capaz de
sistematizar e dinamizar as diretrizes curriculares por meio de levantamentos de
dados suficientes para tal objetivo. Atualmente, o trabalho de conclusao de curso

(TCC), ainda apresenta pontos de divida em muitas institui¢des de ensino.’

Constata-se ainda que a formacgdo desses profissionais pressupde trés

dimensodes basicas:

1. Os processos midiaticos que configuram as técnicas de
producdo e difusdo dos conteudos elaborados por esses
profissionais. Sua rotina profissional, linguagem técnica,
preceitos legais e éticos, planejamento e gestdo, bem como

critérios estéticos.

2. Divulgacao dos projetos elaborados na finalizacdo dos
cursos, para as organizacdes nacionais e multinacionais, de
diferentes portes e setores, organizagcdes governamentais e
ndo-governamentais com o objetivo de se criar maior

condi¢do de gerar empregos.

* Cf. FREITAS, Sidinéia G., p. 21 - 28.
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3. Os conteidos culturais que justificam as mensagens
elaboradas, as simbologias, uma visao geral da sociedade,

sua histéria, economia, politica, cultura e relacdes.

Além disso, verifica-se a necessidade de estabelecer uma precisa relagao
com os objetivos dos cursos de formacdo profissional dessa area. Para tanto, as
estratégias pedagogicas, profissionais e comunidade académica devem pensar nas
melhores formas de sobrepor os conteidos minimos necessdrios do futuro
profissional a favor de sua formacdo, tanto para os cursos regulares, como para os de
curta duragdo (tecndlogos), com um minimo de reflexdo para as dreas das ciéncias
humanas. Ou seja, maior énfase entre processos tecnolégicos, conteudos
administrados nas instituicdes de ensino e programas que possam suprir demandas
regionais nesta darea profissional. Assim, projetos experimentais poderdo ser
desenvolvidos por alunos, simulando a realidade da comunicacdo no mercado de

trabalho em que se encerem, além de oferecerem uma visao integral dessa dindmica.

Esta é uma importante medida que prevé a vivéncia pratica de seus

profissionais, porém sempre contextualizada pelas ciéncias da comunicagdo social.

E de fundamental importancia que as universidades tenham sensibilidade
para as novas modalidades de atuacdo profissional, como producdo editorial, as
diferentes modalidades da web e a insercao de conteidos animados e sonoros, jogos

interativos, conteidos para telefonia celular e outros.

Verifica-se nos ultimos anos a abertura de vdrias instituicdes de ensino
em regides de grande concentragdo de faculdades, mas que oferecem os mesmos
cursos profissionalizantes. A producgdo editorial, por exemplo, poderia ser uma nova
opc¢ao de curso profissionalizante, como sdo os recentes cursos de fotografia, moda,

etc.
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Em alguns casos percebem-se em muitas faculdades de comunicagdo
social a aglutinacdo dos cursos de publicidade e propaganda, marketing, relacoes

publicas, jornalismo, design e outros.

Na realidade, cabe redefinir os diferentes cursos agregados na faculdade
de comunicacdo social, numa espécie de “megacurso” funcionando por mddulos
divididos basicamente entre as disciplinas técnicas e as de tronco comum.
Naturalmente que muitas disciplinas oferecidas a um determinado curso acabam
sendo potencializadas para outros, distanciando-se das especificidades requeridas
pelas dreas profissionais.

A renovagdo curricular pode ser um importante mecanismo para atender
as novas demandas que surgem na ‘“sociedade da informdtica”, com o crescente
aumento da utilizacao das tecnologias permeadas pelo suporte digital.

De outra forma, entende-se que o suporte digital alterou a maneira de
elaborar e criar suas pecas comunicacionais. Onde, por exemplo, se faziam cédlculos
diagramaticos para editar textos, a partir de escalas de medidas préprias em técnicas
de paste-up, atualmente foram substituidos pela editoracao de textos que facilitam a
organizacdo com resultados imediatos. Estes beneficios propiciam melhor
aproveitamento do tempo, dinamizando o fluxo operacional de suas atividades.

Constata-se que tais facilidades se dao a partir dos diferentes softwares
existentes no mercado, que auxiliam os criadores ndo somente na diagramagdo, mas
também na elaboracdo de ilustragdes em duas ou trés dimensdes, € nos conteidos
animados ou estaticos criados para as diferentes midias e suportes.

Assim, verifica-se que na maneira como o individuo concebe a idéia para
a elaboragdo de suas propostas, a criatividade, ndo se altera em sua forma essencial
de ser, pois € um processo mental. Suas mudangas ocorrem na forma de se transferir
a idéia. Por exemplo, as criacdes de um designer grafico surgiam no papel, numa
etapa de elaboracdo denominada rough, a partir dai havia um percurso até se chegar

ao original de impressdo. Agora a maioria desses profissionais ja desenvolve suas
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criagdes diretamente na tela do computador, utilizando-se também do aparato
tecnoldgico de entrada e saida de dados para o computador.

Contudo, a metodologia adotada para a solicitacdo de servicos ainda
permanece inalterada, e através do briefing as criacdes sdo elaboradas. A Internet é
mais um campo de atuagdo para os profissionais da comunicacdo, a0 mesmo tempo
em que € igualmente uma fonte de pesquisa.

Cabe a comunidade académica enfatizar reflexdes sobre o universo
cognitivo dos profissionais da drea da comunicagdo, que sejam capazes de indicar
novos caminhos a partir do levantamento e discussdes de alguns elementos que
possam interferir neste processo objetivando a melhoria profissional para as novas
demandas do mercado de trabalho.

E certo que muitas outras discussdes merecem aprofundamentos e
muitos outros elementos referentes a este trabalho de pesquisa ainda poderdo ser

levantados.
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